BELLETUSE

digital + traditional strategies

BIANCA S. VILLA * CLARA RAINO




BELLETUSE E CREATIVITA,
PRONTEZZA DI RIFLESSI,
ASCOLTO E SODDISFAZIONE
DEL CLIENTE. LA NOSTRA
MISSIONE E AIUTARE REALTA
CULTURALI E AZIENDE A
SVILUPPARE E PROMUOVERE
| PROPRI PROGETTI.

DIGITAL STRATEGY

SOCIAL MEDIA MANAGEMENT
CONTENT CREATION
COPYWRITING

COMMUNITY MANAGEMENT
INFLUENCER MARKETING
DIGITAL PR E PRESS OFFICE
MAILING E NEWSLETTER
WEB E SOCIAL ADVERTISING




PARTNER

BIANCA S. VILLA

LA LUNGA ESPERIENZA IN UN
UFFICIO STAMPA CULTURALE

L’HA INIZIATA Al SEGRETI DELLE
PUBBLICHE RELAZIONI E DELLA
COMUNICAZIONE TRADIZIONALE, LA
COLLABORAZIONE CON UN’AGENZIA
DIGITALE LE HA PERMESSO DI
ESPLORARE QUALSIASI ASPETTO
DELLA COMUNICAZIONE ONLINE.

| PROGETTI A META STRADA SONO
IL SUO PANE QUOTIDIANO.

HA INSEGNATO AL MASTER
MANAGEMENT DEI BENI E DELLE
ISTITUZIONI CULTURALI DEL
POLITECNICO DI MILANO.

CLARA RAINO

METTERE LE COSE PER ISCRITTO LE
VIENE NATURALE. VOCATA AL
COPYWRITING E ALLO STORYTELLING,
HA COLLABORATO PER 7 ANNI CON
UN’AGENZIA DI COMUNICAZIONE
DIGITAL E SI E SPECIALIZZATA NELLA
STESURA E MESSA IN OPERA DI
PROGETTI STRATEGICI COMPLESSI DI
COMUNICAZIONE INTEGRATA.

| SUOI PUNTI DI FORZA SONO LA
VISIONE D’INSIEME E UNA BUONA
DOSE DI PENSIERO LATERALE. HA
INSEGNATO AL CORSO IN CULTURAL
MARKETING AND MARKET ANALYSIS
DELLO IED DI FIRENZE.



ABBIAMO LAVORATO PER

LE TIPOLOGIE DI CLIENTI PIU DIVERSE. DAL SETTORE CULTURALE A QUELLO
TURISTICO, DALLE GRANDI FONDAZIONI AGLI ENTI ISTITUZIONALI, OLTRE
A PICCOLE E GRANDI AZIENDE. SIAMO CONSULENTI, SOCIAL MEDIA

MANAGER, COPYWRITER, PR E MOLTO ALTRO.
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TEATRO ELISEO
STRATEGIA, SMM




E‘E"fﬁﬂi FESTIVAL PUCCINI
PUCCINIANO STRATEGIA, SMM, COACHING
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13 NAPOLI TEATRO FESTIVAL
9 COORDINAMENTO, STRATEGIA, SMM, DIGITAL PR
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Card Musei
‘. Metropolitani
Bologna
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Metropolitani

VY Gologne > CARD MUSEI METROPOLITANT"
_ STRATEGIA, SMM, INFLUENCER “\ ETIN/G




REGIONE UMBRIA

> SENSATIONAL UMBRIA
STRATEGIA, SMM, DIGITAL PR
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REGIO RIA

> SCOPF D UMBRIA
STRATEGIA, SMM, DIGITAL PR




[ED FIRENZE

FORMAZIONE

POLITECNICO DI MILANO /MIP
FORMAZIONE E COACHING ’

GRADUATE SCHOOL
OF BUSINESS




‘ MARE CULTURALE URBANO
FORMAZIONE

mare culturale urbano
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ACTIONAID
COACHING, BENCHMARKING, STRATEGIA




CONTATTI

belletuse.it



